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KATA PENGANTAR 
 
 

Puji dan syukur kami panjatkan ke hadirat Tuhan 

Yang Maha Esa atas segala rahmat dan karunia-Nya 

sehingga buku yang berjudul “Entrepreneur: Strategi 

dan Inovasi Bisnis Modern” ini dapat diselesaikan 

dengan baik. Buku ini disusun sebagai upaya untuk 

memberikan pemahaman yang komprehensif mengenai 

konsep kewirausahaan, strategi bisnis, serta pentingnya 

inovasi dalam menghadapi dinamika dunia usaha yang 

semakin kompetitif di era modern. 

Perkembangan teknologi, globalisasi, serta 

perubahan perilaku pasar telah mendorong para pelaku 

usaha untuk terus beradaptasi dan berinovasi. 

Kewirausahaan tidak lagi hanya dipahami sebagai 

kemampuan memulai usaha, tetapi juga sebagai 

kemampuan untuk menciptakan nilai, memanfaatkan 

peluang, serta mengelola risiko secara strategis. Oleh 

karena itu, pemahaman mengenai strategi bisnis yang 

tepat dan kemampuan berinovasi menjadi faktor 

penting dalam menciptakan keberlanjutan usaha. 

Buku ini disusun untuk memberikan gambaran 

mengenai konsep dasar kewirausahaan, strategi 

pengembangan bisnis, model inovasi, pemanfaatan 

teknologi digital, serta berbagai pendekatan yang dapat 
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berkelanjutan. Materi dalam buku ini diharapkan dapat 

menjadi referensi bagi mahasiswa, akademisi, pelaku 

usaha, maupun masyarakat umum yang memiliki minat 

dalam bidang kewirausahaan dan pengembangan bisnis. 

Penulis menyampaikan terima kasih yang tak 

terhingga bagi semua pihak yang telah berpartisipasi. 

Terakhir seperti kata pepatah bahwa” Tiada Gading Yang 

Tak Retak” maka penulisan buku ini juga jauh dari kata 

sempurna, oleh karena itu penulis sangat berterima 

kasih. 
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