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KATA PENGANTAR 
 
 

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas 

segala rahmat dan karunia-Nya sehingga buku 

“Wirausaha Digital sebagai Peluang di Era Teknologi” ini 

dapat diselesaikan dengan baik. Buku ini hadir sebagai 

respons terhadap pesatnya perkembangan teknologi 

digital yang telah mengubah cara manusia bekerja, 

berbisnis, dan berinteraksi dalam kehidupan sehari-hari.  

Transformasi digital telah membuka peluang yang 

sangat luas bagi siapa pun untuk memulai dan 

mengembangkan usaha tanpa batasan ruang dan waktu. 

Melalui pemanfaatan internet, media sosial, platform e-

commerce, serta berbagai inovasi teknologi lainnya, 

kegiatan wirausaha kini menjadi lebih mudah diakses 

oleh berbagai kalangan, mulai dari pelajar, mahasiswa, 

hingga profesional dan pelaku usaha konvensional yang 

ingin beradaptasi dengan perkembangan zaman.  

Buku ini disusun untuk memberikan pemahaman 

komprehensif mengenai konsep, strategi, serta peluang 

dalam wirausaha digital. Pembahasan di dalamnya 

mencakup dasar-dasar kewirausahaan, pemanfaatan 

teknologi digital, model bisnis berbasis platform, strategi 

pemasaran digital, hingga tantangan dan solusi dalam 

menghadapi persaingan di era teknologi. Diharapkan 
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buku ini dapat menjadi referensi yang bermanfaat bagi 

pembaca dalam mengembangkan wawasan dan 

keterampilan di bidang wirausaha digital.  

Penulis menyampaikan terima kasih yang tak 

terhingga bagi semua pihak yang telah berpartisipasi. 

Terakhir seperti kata pepatah bahwa” Tiada Gading Yang 

Tak Retak” maka penulisan buku ini juga jauh dari kata 

sempurna, oleh karena itu penulis sangat berterima 

kasih.  

 
 

2026 
 

   Penulis 
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